ums Stuttgart, zéhlt vor allem der Bildungsauftrag.

ihre potenziellen Sponsoren. ,Um ein
bestimmtes Angebot tiberhaupt machen zu
konnen,” sagt Albrecht Puhlmann,
Intendant der Staatsoper, ,sind wir auf
zusétzliche Unterstiitzung angewiesen. Fiir
uns ist es daher immens wichtig, unser Part-
nernetzwerk zu intensivieren und zu erwei-
tern. Privates Sponsoring wird heute ganz
gezielt eingesetzt und muss fiir beide Part-

ner passen - wie in jeder Beziehung.*

der

Stimmt also die Chemie zwischen den Part-
nern nicht, kann es auch keine erfolgreiche
Kooperation geben. Daneben ist fiir die
Staatsoper jedoch vor allem die 6ffentliche
Forderung von Bedeutung: .Wir sind sehr
froh®, so Albrecht Puhlmann, ,dass wir von
Stadt und Land trotz Einsparungswellen
gefordert werden - und wir nicht, wie etwa
in den USA, vor allem von privatem Spon-
soring abhingig sind. Auch unsere Partner-
schaft mit der LBBW ist fiir uns sehr wich-
tig.“ Im Vergleich mit anderen deutschen
GroBstddten steht es nach Puhlmanns Ein-
schitzung um die Férderung des Staatsthe-
aters noch recht gut: ,Trotzdem gibt es aber
fiir uns immer noch Handlungsbedarf, allein
um das derzeitige Angebot tiberhaupt hal-
ten zu konnen.” Eine optimale Férderung
wird fiir ihn dadurch beeintrichtigt, dass
wdiejenigen, die tiber die Verteilung der For-
dermittel im Kulturbereich entscheiden,

Stimmt das Kulturleben nicht, kommen keine Fachkrifte, wei Konzertveranstalter Michael Russ.

nicht immer unbedingt nah am kulturellen
Geschehen dran sind.”

Die Lebensqualitdt einer Stadt bemisst
sich fiir Albrecht Puhlmann sehr stark an
ihren Kultureinrichtungen, in denen er
wichtige Botschafter sieht: ,Hier geht es um
die Wahrnehmung Stuttgarts als eine kultu-
rell gewachsene Stadt.” Dabei zihlt fiir ihn
nicht nur das Image innerhalb Deutsch-
lands: Die Gastspiele des Staatstheaters im

Gastspiele im
Ausland tra-
gen den Ruf
Stuttgarts in
die ganze Welt,
gibt Albrecht
Puhlmann,

N Intendant der
Staatsoper, zu bedenken.
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Ausland sollen den Ruf Stuttgarts in die
Welt hinaustragen.

Der  Stuttgarter  Konzertveranstalter
Michael Russ (SKS Russ) betrachtet Kultur
eindeutig als harten Standortfaktor: ,Wenn
Kultur nicht funktioniert, dann kommen
auch keine qualifizierten Fachkrifte in die
Stadt.” Obwohl er seine Position als wichti-

ger Konzertveranstalter gefestigt sieht, gibt
es auch fir ihn Handlungsbedarf: ,Bislang
hat das System aller Konzertveranstalter im
klassischen Bereich funktioniert, aber durch
die demografische Entwicklung brechen uns
die jungen Leute weg, die zu Konzerten
gehen. Der Riickgang bei den Abonnenten
ist ein schleichender Prozess, der nicht auf-
zuhalten ist. Wenn die Entwicklung so wei-
ter geht, werden wir ohne Subventionen
nicht tiberleben kénnen. Um die bisherige
Qualitédt zu halten, miissen wir in den néchs-
ten Jahren unbedingt geeignete Partner ins
Boot holen.” Bis heute hat der renommierte
Konzertveranstalter auBer der BW-Bank
keine groBeren Sponsoren — und auch von
der Stadt erhdlt er keine Forderung. Ein
Umstand, den Michael Russ jedoch keines-
wegs nur negativ bewertet: ,Dass ich nicht
abhéngig von der Stadt bin, kann ich trotz
aller wirtschaftlichen Risiken auch als Frei-
heit schiitzen.” Russ weil um die Bedeutung
der Musikunterhaltung in der Region, die
fiir ihn einen Schwerpunkt innerhalb der
Kulturlandschaft definiert. ,Hier werden in
Baden-Wiirttemberg jihrlich ungefihr 80
bis 90 Millionen Euro umgesetzt.“ Da Stutt-
gart im Vergleich mit anderen deutschen
GroBstidten gerade auch im Bereich der
Musikunterhaltung einen sehr hohen Stel-
lenwert besitzt, wiirde fiir Michael Russ »
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